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La capacidad de generar imagenes mentales en los oyentes es la principal
cualidad de la radio como medio de comunicacion.

La radio es el medio ideal para relacionarnos como
] ) comunidad, promover la participaciéon de los vecinos, ) ) ) y
Los mensajes radiales son informarnos y fortalecer nuestra organizacién. La radio nos brinda informacion

mas faciles de entender en de manera simultanea, es decir,
comparacion con los libros o difunde a un gran nimero de
periédicos, y tampoco requiere oyentes a la vez, asi estos se
saber leer 0 concentrarse en la encuentren dispersos en diversos
lectura. lugares distantes entre si.

Una persona puede escuchar
radio para entretenerse y
acompafiarse mientras realiza
otras actividades en el hogar o

Ademaés la informacion es
instantanea, pues se puede dar
a conocer rapidamente, incluso en
el momento en que el hecho se

en el campo. produce.
Comparado con otros medios de comunicacion social, como la La radio es el medio de comunicacién de mejor alcance para la
television y la prensa, la radiodifusién es un medio mas econémico poblacion, especialmente rural. Sus ondas sonoras cubren incluso
y técnicamente sencillo debido a que no requiere de gran lugares alejados donde la televisién a veces no llega y la prensa escrita
infraestructura y equipos técnicos para transmitir. tarda en llegar o nunca llega.

La radio popular | 5 )



En un buen programa radial se suceden voces, musica
y otros sonidos que crean un ambiente imaginario vy
estimulan nuestra representacion mental de |a realidad.

Por ejemplo, sonidos de animales nos dan la idea de una
chacra, el discurrir del agua nos da la sensacién de un
riachuelo, o el sonido de una puerta oxidada nos genera la
imagen de una casona antigua.

Los elementos o materias primas que emplea un
programa radial conforman un lenguaje radiofénico. Sus
componentes son cuatro:

e lavezo el lenguaje de los seres humanos,
e |amisica o el lenguaje de las sensaciones,
e [l efecto sonoroy

e Elsilencio.

El uso de estos elementos varfa en funcion al tipo de
programa radial.

La radio popular

Tip Técnico:

En un noticiero la voz de los locutores adquiere mayor importancia,
mientras que en un programa de corte musical es la misica y las
canciones las que tienen un rol protagdnico.
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e lavozes el instrumento con el que los seres humanos nos expresamos habitualmente. En un medio como la radio es la columna vertebral
del sonido radiofénico.

e Esla dnica herramienta que dispone el locutor o locutora para transmitir informacion complementaria que en otras situaciones ayuda a
poner énfasis en la comunicacién. Por ejemplo, cuando el pdblico observa al locutor o locutora en el teatro, el cine o la television puede
apreciar sus gestos, muecas 0 movimientos y comprender mejor el sentido de su expresion.

Lo e |a voz tiene una altisima importancia en la comunicacion
o Importante es radial. Por esto debe ser cultivada o educada no solo para

tener algo interesante e % : AT
que decir que suene bien sino también para que impacte en el pablico.

e Los buenos locutores tienen la capacidad de emocionar a
sus oyentes y son eficaces para conmover y transmitir ale-
gria, tristeza y hasta provocar indignacion.

e |a voz tiene tres propiedades: tono, intensidad y timbre
que tienen un valor expresivo que varfa en funcion de sus
modificaciones mientras hablamos.

La radio popular
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o Tono

La marca del tono (grave o agudo) viene dada por la cantidad de movimiento que se produce en las cuerdas
vocales al emitirla. Cuantas mas vibraciones se produzcan, mas aguda seré la voz, y mas alto sera su tono.

P e ~ El tono juega un papel determinante en la construccién sonora de ambientes y escenarios.

“Existen dos clases de clarines:
el Clarin Roncador, que es hecho
de un carrizo grueso, y el Clarin
Rambino que es de carrizo mds
delgado y que al tocar tiene un
tono diferente al clarin roncador
y se utiliza para acompanamiento
de danzas, como por ejemplo de
los chunchos, de los incaicos.

Por ejemplo: los tonos agudos se asocian con la luminosidad y, los tonos graves tienden a asociarse con
los colores oscuros.

Dicen que el diablo le tiene miedo
al carrizo, por eso cuando anda
uno con el clarin, los malos
espiritus no lo atacan.”

Joaquin  Jiménez M. en: [Misica,
maestro!, Instrumentos musicales, en
la tradicién cajamarquina. Biblioteca
Campesina, Red de Bibliotecas Rurales
de Cajamarca, Serie: Nosotros los
cajamarquinos, tomo 5, abril de 2002,
p. 31.

Sonidos graves: son sefiales actsticas de baja
frecuencia y menor nimero de vibraciones.
Ejemplo: El bombo.

NS s e e e i . o e e s ) ~ - ~ -

Sonidos agudos: son sefiales acdsticas de alta
frecuencia y mayor ndmero de vibraciones.
Ejemplo: La quena.
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o Intensidad

La intensidad de sonido se define como la potencia acdstica transferida por una onda sonora.

La intensidad del sonido que se percibe se denomina sonoridad y permite ordenar los sonidos
en una escala o volumen del mas fuerte al mas débil.

De hecho, las variaciones de intensidad son muy adecuadas para representar estados de animo
y aspectos relativos al caracter de un determinado personaje: la agresividad, la célera, el miedo,
la tension se ilustran con un volumen més alto que la tristeza, la debilidad o la depresién.

Por otra parte, la intensidad ayuda a describir tamafios y distancias y, en combinacién con
la agudeza o gravedad del tono, refuerza la ilusién espacial de lejania (volumen més bajo) o
proximidad (volumen més alto).

o Timbre

El timbre es la principal sefal de identidad que presenta cualquier sonido y que permite
diferenciar un sonido de otro.

El timbre es lo que hace distinto a un sonido de otro, aunque ambos presenten el mismo tono
(grave o agudo) y la misma intensidad (bajo o alto). De esta manera podemos reconocer la voz
de un amigo o de un personaje publico.

Por ejemplo, los imitadores de profesion son especialistas en imitar el timbre de voz de
personajes conocidos.

Tip Técnico:

La distancia ideal para hablar
al micréfono es entre 10 y 15
centimetros; es decir, a una cuarta
de la mano. Extiende tu mano entre
el micro y tu boca para saber desde
dénde hablar.

La radio popular
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Una de las funciones principales de |a radio es brindar compafiia
a los oyentes. Y lo hace no solo a través de la voz sino también
con la musica.

La musica en la radio actta de distintas formas:

En los noticieros:

La musica se presenta en diferentes tramos de corta duracion,
lo que da lugar a que se pueda hablar de distintos tipos de
inserciones, como la sintonia, la cortina, la rafaga y el golpe
musical.

Presentacion de los programas radiales:

Aparece cuando la musica es el objeto/contenido principal
sobre el que se construye toda la programacion de una emisora,
0, en su defecto, un programa o una seccién determinada.

Ambiental:

La masica se presenta en el momento de describir un lugar,
un espacio o un ambiente. Su presencia estd plenamente
justificada, ya que, en verdad, forma parte de la realidad
"objetiva” a la que se esta aludiendo a través de la radio.

La radio popular

Tip Técnico:

Un ejemplo ilustrativo de esta funcién podriamos encontrarlo en
un reportaje sobre los humedales, en el que el locutor va narrando
escenas del medio y los efectos sonoros van creando un paisaje
audible prdcticamente “real”.

—— . —————
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“... para nosotros en el campo la musica es mas, mucho mas de lo que comunmente se entiende por miisica. Todo canta. Tienen su musica las

plantas, las piedras del rio, las pampas y las quebradas. Cantan los cerros, la noche, y los pdjaros ni hablar. Canta toda la tierra, y el hombre
con ella aprendié a cantar.

o ~
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No puede entenderse la milsica separada de toda la vida en el campo (...) Todo estd en todo. Y en este caso no se pueden comprender los ins-
trumentos musicales sin la danza, sin los vestidos, sin los cantos”

Alfredo Mires Ortiz.

“La musica nos da alegria, la alegria que merecemos cada uno en nuestras comunidades. Y hacemos los instrumentos a lo que se puede, para
asl podernos divertir mejor”

Wilmer Cruzado, de El Auque.

“¢Como, pues, sin musica?, si nos sirve para todo, si es lo mas importante porque es de lo mds adentro y es lo que mds divierte”

Mercedes Calla, de San Pablo.

“La musica es una parte fuerte también de la vida. Porque si uno vive trabajando, digamos en un taller, si no escucha musica, si no oye una
noticia, asi esta solito, de repente estd confundido”

Félix Chavez M. de la Collona.

|
N

Fuente de los testimonios: iMusica, maestro!, Instrumentos musicales, en la tradicién cajamarquina. Biblioteca Gampeésina, Red de Bibliotecas Rurales de Cajamarca,
Serie: Nosotros los cajamarquinos, tomo,5; abril de 2002, paginas 7, [ | y 12.

3

La radio popular



El efecto sonoro es el sonido, natural o artificial, que sustituye la realidad, desencadenando en el oyente la percepcion de una imagen auditiva.

Las formas sonoras de un efecto se reconocen y se interpretan porque estan asociadas al mundo que nos rodea: objetos, animales, fenémenos
meteorolégicos, etc.; aunque en ciertas ocasiones dichas formas pueden no tener un referente real.

o Recursos radiofonicos

La sintonia: Es la misica que caracteriza e identifica el programa. Acostumbra a durar entre 15
a 20 segundos y siempre se escucha al inicio y final del programa.

El silencio

Hablar del silencio como un medio
sonoro puede parecer, incongruente;
sin embargo, el silencio forma parte del
lenguaje radiofénico y, al igual que los
otros lenguajes radiofdénicos, es capaz de
expresar, narrar, describir, etc.

La introduccion: Es el tema musical que sirve para presentar los asuntos que se trataran durante
el programa. Por ejemplo: El tema “Per Campedn” para un programa deportivo.

La cortina musical: Es el fragmento musical que separa contenidos dentro de un mismo
programa. Dura entre 5y 15 segundos.

El silencio es la ausencia total de sonido,
es decir, cuando no hay voz, ni musica,
ni efectos sonoros, aunque su verdadero
sentido sélo podrd ser captado a partir
de la relacién que la ausencia de sonido
guarde con los elementos que la precedan
o con aquellos otros que la sigan.

La rafaga: Es més breve que la cortina musical. También sirve para separar contenidos. Marca
una transicion corta y segura. No dura mas que 5 segundos.

El golpe musical: Es un fragmento musical de 2 0 3 segundos que sirve para llamar la atencion.
Es aconsejable que tenga un tono ascendente.

La fusion: Es una mezcla de misica. La musica que esta en primer plano (1P) pasa lentamente, a

segundo plano (2P); mientras que la otra va subiendo de segundo a primer plano.
El silencio en la radio es necesario y tiene

El tema musical: Es un tema que se relaciona con un personaje a quien entrevistar o un tema
del cual se tiene que hacer un reportaje y puede ayudar a ubicar mejor al oyente.

El fondo musical: Es la mUsica en segundo plano (2P) que acompafia a las palabras.

La radio popular
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muchas posibilidades. Es un elemento

mds del mensaje.
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Para un buen programa radial no basta con iTe ha pasado que en algunas ocasiones se La planificacion es un recurso fundamental
tener una buena voz, un buen fondo musical o te agotan las ideas y ya no sabes qué decir? para no pasar por este problema. Para ello
efectos sonoros adecuados, lo importante es ;Como buscas temas que sean interesantes debes tener en cuenta los siguientes pasos.
tener algo interesante que decir. para los oyentes?
I, ___________________________________________________________________ N
: 1. El guion es el cimiento sobre el que se construye una buena propuesta radiofénica. En él se grafica la historia, la manera como se contard, la estructura, los tiempos, :
| el lenguaje, los efectos, la misica, los silencios, el tono de la voz, en fin... es el alma de un programa seriamente pensado. I
| 2. El argumento es la idea convertida en historia. Sus elementos sustanciales son: El dénde y cuando de la accion; Los personajes principales; El subgénero a |
: emplear: cémico, tragico, de aventuras, etc.; El arco dramatico: aunque sea una historia corta, debe tener una tension interior, un conflicto desarrollado y resuelto. :
1 3. Para elaborar un libreto debemos contemplar al menos tres aspectos importantes: el contenido o temas a tratar, los recursos sonoros a emplear y el tiempo. ]
\\ ___________________________________________________________________ rd

Ejemplo de Libreto:

Control Entrada Cabezote 15 seg. Pre-grabado
aq Corte de 3 del cd. Sélo
Control Sube musica 5 seg. 3
Juanes

Son las 12 de la noche. La lluvia cae, las brujas salen; en los
Locutor 1 . . . 5seg.

corredores asustan y ahora, alguien se metera en su cobija.
Control Efercto de rayo 2seg. Corte 3 del cd. Efectos.
Locutor 2 Bienvenidos a la cartilla. El viaje de los abuelos a través del 10 se

tiempo. En la tenebrosa noche de hoy... La patasola. &
Control Efecto de nifios que corren y gritan 5seg. Corte 26 del cd. Efectos.

El ser mas terrible, sanguinario y endemoniado que perturbd

jamaslas mentes campesinas fue la Patasola; imperaba este
Locutor 1 15 seg.

mito en las montafias virgenes, donde no se oia el canto de
gallo ni el ladrido del perro.




ng"v

Hhifine T4

Tip técnico:

La improvisacién es buena. Con mucha creatividad y bastante
concentracién podria hacerse un programa radial bueno. Pero la
excelencia se alcanza con la planificacién y organizacion.

PN
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Toda produccion radial pasa por tres etapas claves: Pre produccion,
produccion y post produccion.

Cada una de ellas es importante pues la calidad del producto radial
que obtengamos dependera de cuanto esmero le hayamos dado a la
planificacion, la grabacion y la difusion.

La etapa mas importante es la pre produccion pues en esta etapa se
planificara y organizara todo lo que ird en nuestro programa.

Pero antes de empezar a escoger los elementos radiofénicos,
pensaremos en quiénes nos escucharan, en qué horario, en qué ciudad
0 region y otros factores que influirédn en el éxito de nuestro programa.

A continuacion, brindamos los siguientes pasos o recomendaciones a
tomar en cuenta:

e laaudiencia:

e |os objetivos;

e |os mensajes;

e | os formatos y recursos radiofénicos, y;
e El guién radial.




Tip técnico:

Para averiguar sobre tu ptiblico puedes
acercarte a ellos mismos y preguntarles:
;qué tipo de programa o tema les gustaria
escuchar en la radio? Asi mantienes un
vinculo estrecho con tu ptiblico.

Tip técnico:

No debemos olvidar que el objetivo del
programa depende del piiblico elegido
como oyente.

Nl i e - s e, i)

I. La audiencia

La audiencia define muchos factores para el éxito de nuestro programa. Debemos pensar en las
personas que nos escucharan: jmadres o padres de familia?, jj6venes de institutos o jévenes
que laboran?, ;nifios y nifias?, etc.

Una vez que tengamos definido el publico podremos establecer las siguientes caracteristicas:

e Edades: jEntre qué edades se encuentra nuestro publico?

e |Intereses: ;Aué le interesa a nuestro piblico?, jdeportes y actividades culturales?, ;noti-
cias y hechos histéricos?, jcuentos y relatos de nuestra tierra?

e Ubicacion: ;Dénde viven? ;Por donde suelen transitar?
e Necesidades: ;Qué necesitan?
e (ustos: ;Qué les gusta? ;Qué musica suelen escuchar?

e (Costumbres radiales: jEscuchan radio? ;En qué horarios? ;jQué tipo de programas estan
acostumbrados a escuchar?

2. Los objetivos

Una vez elegido el publico y sus caracteristicas mas resaltantes, podras definir qué objetivo
quieres cumplir. Usualmente, un programa radial cumple con comunicar, informar y entretener.
Al mismo tiempo también genera recursos econémicos a través de publicidad, pues de esa
forma se mantiene el espacio radial.

Nuestro programa radial debe tener también un objetivo claro. Por ejemplo: Si mi piblico elegido

son nifios y nifas, mi objetivo serd: brindar consejos sobre cémo estudiar de forma adecuada y
resaltar los habitos que les favorezcan, todo esto a través de un programa entretenido.

La produccion radial
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3. El mensaje

Una vez definida la intencién de nuestro programa radial, podemos pensar y elegir los temas que
deseamos tratar y desarrollar. Recordemos que el tema debe ser interesante para el piblico.

Por ejemplo, si nuestro pablico son los jévenes estudiantes de 4to y 5to de secundaria, podemos
hablar sobre carreras universitarias y técnicas, institutos, oferta laboral, etc.

4. El formato y recursos radiofonicos

Existen formatos radiofonicos de diferentes géneros. Los mas conocidos son:
Género dramatico: hace uso de recursos de interpretacién como sociodramas, cuentos, etc.
para desarrollar un tema o idea.

Genero periodistico: es el mas conocido de todos. El elemento principal es la noticia o el
hecho noticioso de interés publico.

Género musical: consiste en la emision de contenido musical. Puede ser especifico o
especializado. Por ejemplo: un programa musical folcklérica o un programa de mdsica criolla.

Radio revista cultural: este formato permite el uso de los formatos anteriores y en él se
pueden mezclar diferentes componentes radiofénicos para crear un solo espacio.

Asi mismo, una vez elegido el formato radial, debemos seleccionar los recursos radiofénicos que nos
serviran para desarrollar el tema que hemos elegido.

Tenemos muchos tipos de recursos. Por ejemplo:
Recursos dramaticos: recrean la vida o situacion particular para comprender algunos
aspectos que no se captan a simple vista. Puedes utilizar sociodramas, radionovelas, cuentos,
mitos, leyendas, semblanzas, dramatizaciones de noticias, etc.

// ) \\ .z .z
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Tip técnico:

En algunos casos, los temas pueden ser
muy amplios. Para ese caso debemos
elegir temas especificos.
Por ejemplo, en el tema salud, podemos
hablar  sobre  sexualidad,  higiene,
nutricién, lactancia, etc.

S L e ) o ot e i SR

Tip técnico:

Recuerda que un formato radial exitoso
es aquel que mds comunica, es adecuado
para el radioescucha y es novedoso para
el piblico elegido.

R R R 7

Tip técnico:

Aprovecha las historias locales y dramas
personales.

No olvidar el aspecto técnico. ;Con
qué equipos contamos para grabar o
transmitir nuestro programa? ;Estdn
operativos? ;Necesito invertir en nuevo
equipo? Ademds, hay que aprovechar la
tecnologia al alcance de nuestras manos.

e e e e s e e e i e



Cuiia
Efecto sonoro:

Vecina 1:
Vecina 2:

Vecina 1:

Vecina 2:

Efecto sonoro:

Locutor en off:

Locutor en off:

Cuiia de salida

ZComo

Mdsica suave

Sonido de agua de cafio

Vecinita, buenos dias. ¢Ya esta limpia
el agua?

Ay, vecinita. Estd mas limpia pero dicen
que segun los andlisis tiene aluminio,
silicio y plomo.

Y... ya tendremos plomo en la sangre,
équé dice veshe?

¢Quién sabe vecinita? Pero, ¢ quién
contamind nuestra agua?

Sonido terrorifico o tragico

No permitamos que sigan contaminan-
do nuestra agua. No permitamos que
acaben con nuestra vida.

Estamos a tiempo. jDefendamos el
medio ambiente! jProtejamos el agua!

Mdsica suave

se elabora una

pauta simple?

Para elaborar nuestra pauta debemos
responder a tres preguntas claves:

- Presentacién: ;Con qué recurso puedo
presentar el tema?
- Nudo: ;Con qué recurso puedo generar

debate?

- Desenlace: ;Con qué recurso puedo
finalizar y resumir el tema?

B e e i e e i s e e

Recursos de opinidn: permiten analizar hechos, comprender sus causas y sus posibles
consecuencias. Puedes realizar entrevistas individuales o grupales, mesas redondas,
encuestas, reportajes, debates y tener invitados especiales.

Los personajes que nunca deben faltar en nuestro programa son los locutores. Es recomendable
(que sea una pareja para que no haya solo un punto de vista y los oyentes no escuchen solo una voz.

5. ¢El guion o la pauta?

En cada produccion radial, es decir, en el momento en que vamos a grabar o emitir nuestro programa
radial, debemos contar con indicaciones que nos ayuden a conducir el programa sin dejar vacios,
sin generar desorden y manteniendo una secuencia para que nuestros oyentes no se aburran y se
interesen en nuestro programa.

Estas indicaciones deben ser textualmente visibles y deben ser entendidas y atendidas por todo el
equipo que participa en la produccién del programa.

Si se trata de un programa breve (de 5 minutos por ejemplo), lo que se diga y se transmita debe ser
muy preciso. El tiempo en radio cuesta, asi que debe ser aprovechado al maximo si es que nuestro
programa es breve. En este caso, usaremos un guién pues todo debera estar sefialado y debe ser
seguido al pie de la letra.

Por otro lado, cuando se trate de un programa largo (30 minutos a mas) las indicaciones pueden
ser atendidas mientras el programa sea entretenido e interesante. Quizds sea necesario que en
algunas circunstancias el locutor o el productor tenga que variar el orden de los recursos o utilizar
algunos nuevos.

En estos casos, en vez de un guion, sera mas (til tener una pauta, un esquema no muy detallado
del programa radial.

La produccion radial



Tip técnico:

No hay que olvidar que un noticiero sale al aire por el
trabajo coordinado del locutor (a), operador de audio y
editor.

e e

En una radio comunitaria el noticiero es el espacio
informativo destinado a la comunidad, donde se privilegia
el acontecer local y donde los temas nacionales son
abordados desde ese enfoque, es decir, “cémo nos afecta
ese hecho nacional a nosotros localmente”.

El noticiero radial también cumple la funcién de educar a
nuestra poblacién sobre los temas, iniciativas o problemas
que la afectan. Este caracter lo hace muy diferente a los
noticieros de las radios comerciales.

Elnoticiero puede incluir, ademas de noticias: comentarios,
entrevistas, reportajes y masica.

* Buscay promueve la participacién de la poblacion y sus organizaciones
sociales.

* Refleja un esfuerzo por conocer mds profundamente los temas
tratados.

* Investiga bien las noticias antes de difundirlas.
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o Como realizar un noticiero radial:

1. Formar un equipo responsable con las siguientes funciones:

e [ocutor (a). Debe tener, en lo posible, una voz agradable y buena pronunciacion; y sobre todo,
capacidad para improvisar y estar al tanto de las noticias que lee.

e fleporteros, que investiguen, entrevisten y redacten las notas periodisticas.

e [ditor, que es el responsable de la coherencia, actualidad y estructura del informativo.

El trabajo de edicion: Tiene como materia prima a los noticias.

Hacer una reunion de pauta con el equipo para seleccionar y definir las noticias a ser incluidas,
cémo se abordaran y a qué fuentes se recurrira.

Revisar el material recogido para verificar el tratamiento del tema, la redaccion de los libretos,
edicion de las “cuias” o menciones radiales.

3. Organizar el material secuencialmente, segiin los siguientes criterios:
e [De mayor a menor importancia.

e (Ordenar segtin provenga del medio local, regional o nacional.

e (tra forma de ordenacion es agrupar dos o tres noticias sobre un mismo tema.

Enumerar las menciones o “cuiias” de los libretos para que el locutor y el operador de audio
de la emisora puedan trabajar con fluidez y sin errores.

1. El editor tiene la responsabilidad de estar presente cuando sale al aire el noticiero, para
resolver cualquier dificultad y evaluar los resultados.

e e e e, ————————— -

He aqui algunas pautas, adaptadas de R.
MclLeish (1985), sobre cémo escribir para hablar:

Procura ser sencillo, usa palabras claras y
de fdcil comprensidn.

Utiliza un vocabulario asequible y frases
cortas.

Ante cualquier tema, no intentes abarcar
todo; es mejor contar poco y que se
entienda.

Usa la reiteracién, pero no canses.

Utiliza los signos de puntuacién
ajustdndote mds a tu ritmo y a tu forma
de hablar que a las convenciones escritas.
Si das cifras, redondea (por ejemplo, es
mejor decir “139.000", o bien, “mds de
139.000", que “139.452"...)

Que no se note que estds leyendo. Intenta
ser natural.

Haz una relacién de los puntos bdsicos
que quieres contar, ordénalos con cierta
légica y busca una estructura sencilla.
(Elaboracion de la escaleta.)

Existe una regla para todo programa: la
primera frase debe interesar; la segunda,
informar.

Formatos radiales
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Consejos:

Es un formato radial en el que se dramatiza una situacion vivida
por las personas de una comunidad. Tiene una duracién breve
-4 a 5 minutos- y los actores son los propios integrantes de la
organizacion o la comunidad.

Para que un sociodrama cumpla su objetivo, debe incluir un
espacio de participacion, donde los oyentes puedan expresar sus
opiniones. (Por Ejemplo. atravéz de sus llamadas telefénicas.

Los sociodramas son (tiles para presentar situaciones
problematicas para luego suscitar la discusion y profundizar el
analisis de un tema. Brinda elementos para analizar cualquier
tema basado en hechos de la vida real contribuyendo a identificar
y conocer las causas y efectos de situaciones de la vida cotidiana.

* Divide la historia en escenas descritas en plantillas donde se detalle en que lugar ocurren las acciones, qué personajes intervienen y se precise

la musica y los efectos ambientales necesarios.

» Como no tenemos un telén de fondo como en el teatro, separa las escenas con cortinas musicales, efectos o desvanecimientos de didlogos.
* Detalla los planos sonoros para especificar el plano en que hablan los personajes: es decir si conversan cara a cara, a media distancia o a lo lejos.

R e
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o Como elaborar un sociodrama o radiodrama:

9 ., . . . / \
1. Definir el tema de representacién con claridad. Por ejemplo: Las consecuencias de la i 1
contaminacion de los rios. : 7','p05 de radiodrama :
: a. Radiodrama unitario: La accién comienza y :
. v . . termina en una tnica emision.

2. Discusion Previa: Los participantes comentan lo que conocen sobre el problema planteado, : ; o :
exponen sus experiencias, vivencias, y se anotan los problemas generales. La lluvia de ideas 1 b. qu{Ot";“tr 0: Se basa en un texto drsmat’;" |
resulta un procedimiento til para elegir las mejores propuestas. I ongligneseio pasalco oY 2 dadpldao g

1 para su representac:on en la radio. |
| c. Serie radiodramdtica: Es una serie de :
: programas donde cada capitulo presenta |
| una historia independiente, que puede ser |
I sequida y comprendida sin necesidad de |
| haber escuchado los capitulos anteriores. :
: Se caracteriza porque hay un personaje o I
(" i L . o I grupo de personajes, permanente que le da

4. Grabacion y edicion: Tanto la estructura como los libretos toman en cuenta los siguientes | continuidad a la historia. I
participantes para el momento de la grabacion del sociodrama: B R [y R L Sy O

e Un narrador, que explica la historia, hace las descripciones necesarias, etc. : varios capitulos y requiere que se escuche |

e [os personajes correspondientes segun las exigencias del guian. | completa o casi completa. |

e Un operador de audio, que es quien hace la grabacion del sociodrama, manejando los equipos. Es : Otra forma del género dramdtico es la :
responsable de los efectos sonoros, a fin de darle ambientacion a la situacion presentada. | adaptacién de cuentos o leyendas de nuestros |

\. | pueblos. Por ejemplo, cuentos de entre 35 |
|y 50 pdginas pueden transformarse en una :

5. Discusiony evaluacion: Es aconsejable aprovechar los radiodramas para promover reflexiones : dramatizacion de 10 a 15 minutos. I
grupales sobre el tema representado y formular posibles medios de solucién a los problemas | También pueden crear radionouvelas o miniseries |
planteados. E ' adiales. :
T —— P!

. ’
Formatos radiales " 21



La entrevista es el trabajo periodistico que relata, en todo o en
parte, la conversacion o dialogo con una determinada persona. La
atraccion informativa puede estar en la persona entrevistada o en
el interés de lo que afirma.

La entrevista consiste, por lo general, en dialogos fluidos entre los
interlocutores que comienzan y terminan bien. Aunque no siempre
una entrevista de final feliz es la que mejor le sirve al comunicador
0 interesa al pablico.

Hay un error comdn en los que sostienen que solo pueden ser
dignos de una entrevista periodistica personas “importantes”, es
decir, las denominadas personalidades o autoridades.

Desde nuestro punto de vista no es requisito que la persona sea un personaje pablico sino que lo mas importante es lo que ella sienta, piensa y
afirma cualquier persona. Un ciudadano de a pie puede decirnos muchas cosas importantes si es adecuadamente entrevistado.

¢A quién entrevistar?
e (Cientificos, profesionales o especialistas en temas vinculados a los diversos aspectos de la vida de la comunidad. Puede tratarse de un biélo-
go, un gedgrafo, un ingeniero, un ambientalista, etc.

e Autoridades politicas, tomadoras de decisiones.
e Funcionarios y técnicos de areas vinculadas a la problematica que queremos tratar.
e Productores en general: agricultores, pescadores, ganaderos, silvicultores, agroforestales, etc.

/‘ -~ \
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-~ o Como elaborar una entrevista:

1. Antes de la entrevista elabora por escrito una lista de preguntas y re-preguntas. Recuerda, tu
representas a todas las personas que te escuchan; por eso, cuando elabores el cuestionario debes ;.
incorporar lo que los otros quieren saber. )

(4. Al empezar |a entrevista trata de crear un ambiente en que el entrevistado se sienta cémodo.

; . 5. Muestra interés en lo que dice el entrevistado. )

e 3 i Al * L e

;Cudles son los tipos de
entrevistas?

1. La Entrevista Psicolégica: Es conocida
como entrevista retrato. Consiste en una serie
de preguntas de cardcter personal con el fin
de mostrar los rasgos que mds caracterizan al
entrevistado o entrevistada.
Ejemplo: entrevistas a lideres indigenas,
a personas que apoyan la causa social y
a personajes conocidos y queridos por el
pueblo o la comunidad.

2. La Entrevista de Investigacion: Se realiza
para completar la informacion que se necesita
sobre una noticia. Puede hacerse también por
teléfono o radiofonia.
Ejemplo: conversacién con informantes ya
se trate de especialistas en un tema, fuentes
o testigos de primera mano, autoridades
o funcionarios implicados, otros colegas o
periodistas, etc. que permitan completar o
reforzar la informacién que tenemos.

3. La Entrevista para Reportaje: Llamada
también entrevista noticiosa, se realiza para
conocer la opinion del entrevistado sobre un
problema de actualidad.
Ejemplo: Puede ser un especialista, una
autoridad, un ex funcionario, un lider de
opinién, un asesor o un dirigente indigena,
entre otros.

Formatos radiales
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Tip técnico:

Producir una radio revista radial es cémo armar un rompecabezas
de la vida cotidiana. Entretiene, genera familiaridad y sorprende
al oyente.

| T ———

La radio revista es una forma de revision de la vida cotidiana. Usa
situaciones del dia a dia y las recrea para informar, entretener y
educar.

Es un género radiofénico que permite el uso de todos los formatos
ya sean informativos, draméticos y musicales. En este producto se
pueden mezclar diferentes componentes radiofénicos para crear
un solo espacio.

Al igual que una revista impresa, la radio revista tiene secciones
0 blogues. Cada uno de ellos puede ser de diferente formato y se
puede presentar con recursos radiales.

Ademas tiene un caracter educativo que se genera a través del
didlogo abierto, sincero y horizontal. Debemos recordar que
lo educativo estara presente en todo momento incluso en lo
entretenido.

Duracion:
Suele durar entre 15y 120 minutos dependiendo del objetivo, el
publico, el horario y el tema o temas elegidos.

P



- o Como producir una radio revista cultural: D per

N

3

1. Definir los objetivos de la emision.

\—/

Tipos

%
RERE]

L

Existen wvarios tipos de radio revistas
radiales. Si se elige el eje informativo, los
temas girardn en torno a las noticias. Lo
mismo sucede con el eje musical, infantil,
deportivo, cultural, etc.

SR ik

4. Producir cada segmento. Se debe tener en cuenta los criterios de interés, utilidad, variedad,
sucesién, amenidad, brevedad.

{

La mdsica suele ser una herramienta auxiliar
muy util pues ayuda a unir los temas o dar
“respiros” entre bloque y bloque.

\—/

5. Revisar los trabajos realizados.

» ’_______________."—‘\ G,
e - - - ————— ——

——— e ————— —— ————— = ———————

Las radio revistas quincenales o mensuales
no son recomendables. Dificilmente un
programa tan espaciado logre captar una
buena audiencia y sobre todo mantenerla.
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Spot. Cuidenos el aguo*®

Awbiexte: Sonidos de hogar / Laduidos / chomo de
aqua / sowidos de coCikA.
4:?{]0: Mauti, mowmi para HAROMA jltr GQUA- paRa:
RONHAL.
?Xgm {Ja. hijita. Slay que jual. tal ez koS Corten
el agua. L .
_-Ekecto de thOUSICION. -
Locu‘ty;f en ofyly: Cuando baves los uteusfhos (.ie
cocina, wo dejes pot mucho tienpo ¢l caio abierto.
whiextes sowido de ducha. . .
éaubu- Sy la ducha, wientnos me erjoboro; cieno el
i iCi Q.
cqio u wo despendicio ek agu .
Muju.? Jiwtala en depositos grondes 4 Diex cennados,
itand a.
ast evitands que te obte el agu /
Oowdw: Usando comectamente eb agua... aleauzond
ana todos. )
T.OC«MO)L en ofpfy: €5 U mensaje del guupo “Quenewos
agua” 4 esta. eniSond-

% Producido e un tallen et Boubamanco.

Spots. Los spots también son conocidos como
comercial y se limitan a un hecho bdsico o
una idea. Por lo comiin tienen un propdsito
publicitario o un fin social. Y duran entre 30
segundos a un minuto.

Cufias. Expresan de forma breve una idea
motivadora. Actualmente su limite es hasta de
30 segundos de duracién y pueden durar incluso
menos: 10, 15 0 20 segundos.

i
!
|
|
|
|
|
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En radio existen un tipos de mensajes muy breves que suelen repetirse constantemente para

generar una respuesta en el piblico. Estos mensajes radiales segtn el tiempo de duracion se
llaman spots o cufias radiales.

o Como producir spot y cunas radiales:

1. Define el tema que deseas trabajar. Elabora una idea breve, clara, completa y motivadora que exprese

tu propésito concreto frente a un problema o necesidad especifica.

2. Define una situacién dramatizada a partir de lo cotidiano que ayude a presentar el tema o
conectarlo con la audiencia.

( 4. Elabora un guién o pauta para grabar y producir el spot o cufia radial.

5. Graba el texto con la participacién de diversas personas para probar cual de las voces representa mejor el
mensaje que se quiere dar.

6. Busca un editor apasionado o apasionada que se esmere en hacer bien su trabajo y cuide
la calidad final del producto.

7. Programa tu spot o cuiia radial a lo largo de un programa radial en un tiempo de campaha
determinado (semanas o meses) para reforzar la idea que se quiere brindar.




La mesa redonda es un formato radial que consiste en invitar a dos 0 mas personas con
opiniones diferentes sobre un tema y brindarles la posibilidad de expresar sus puntos de
vista en tu programa, en igualdad de condiciones y propiciando el didlogo constructivo, no la
discusion irracional.

o Como concertar las mesas redondas:

1. Presenta el tema de |la forma més interesante para que se genere interés en los oyentes. '

2. Presenta a tus invitados. Indica sus nombres, cargos, funciones o profesiones de ser el
caso.

3. Elabora una estructura del tema de conversacion para ordenar la primera parte del debate,
de tal modo que cada uno de los invitados pueda exponer sus puntos de vista al respecto.

4. Durante la segunda ronda del debate se recomienda que el moderador (radialista) intervenga
con algunas preguntas o participe con algunos comentarios para guiar el tema.

5. Si cuentas con acceso telefonico en la cabina puedes pedirles a los oyentes que participen con sus
[lamadas.

6. Parafinalizar, pide a tus invitados que resuman sus opiniones. Luego agradece sus participaciones
e invita al pablico a que saque sus conclusiones.

——— e ——— — —— —— — ———————

Consejos:

Programa estos debates con anticipacién
y promociona el tema para que tus
oyentes se familiaricen con el asunto de
discusion.

Es bueno ser moderador, pero trata de no
tomarte demasiado en serio el papel.

No olvides que al igual que en las
entrevistas, los protagonistas de las
mesas redondas son los invitados.

Nunca tomes partido por algunas de las
opiniones presentadas.

Te recomendamos que dure entre 20 y 30
minutos.

. /
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